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Les Echos optimise son expérience numérique 

pour toujours mieux fidéliser ses lecteurs.  
 

 
 

Alors que les revenus numériques des Echos ont passé le seuil symbolique des 50% et que les 
abonnements et ventes numériques représentent désormais plus de 70% de la diffusion totale du titre 
(près de 75.000 exemplaires), la marque renforce encore l’attractivité de son application et de son site 
avec de nouvelles fonctionnalités, afin de poursuivre sa digitalisation et accélérer la croissance de son 
portefeuille d’abonnés (près de 100.000 à ce jour).  
  
L’application mobile des Echos évolue constamment : il y a un an, une version plus rapide et avec une 
navigation simplifiée était proposée aux lecteurs, et, à cette occasion, Les Echos rendait accessibles 
l’intégralité des articles parus depuis 1991. Puis, Les Echos a déployé, à partir de mai 2022, une 
nouvelle home page enrichie de formats spéciaux pour mettre en avant les contenus éditoriaux à forte 
valeur ou les articles liés à une thématique commune, mais aussi un nouveau parcours abonnés plus 
clair et plus fluide.  
 
Les résultats de ces évolutions suivent : plus de 50% du trafic de l’application est réalisé par des 
abonnés, signe de leur attachement et de leur engagement. 
 
Depuis septembre, Les Echos propose de nouvelles innovations : 

• La possibilité, sur le site comme sur l’application, de choisir un mode sombre, clair ou 
automatique (l’intensité lumineuse se règle sur les paramètres enregistrés dans l’appareil de 
l’utilisateur) pour reposer les yeux et la batterie du device. 

• Sur le site, une nouvelle catégorie d’articles réservés uniquement aux inscrits permet aux 
lecteurs qui ne sont pas encore abonnés de découvrir la qualité éditoriale des Echos. 

Avec ces évolutions, Bérénice Lajouanie, Directrice Générale des Echos, confirme « l’ambition des 
Echos de toujours donner un temps d’avance à celles et ceux qui sont en position de créer, de 
décider et d’agir. Pour ce faire, nous devons leur proposer l’excellence sur le numérique, c’est-à-dire 
le meilleur de l’information pour les décideurs et une expérience utilisateur ‘‘best in class’’ ». 

Dans les prochains mois, de nouvelles fonctionnalités et de nouveaux services seront proposés afin 
d'améliorer toujours plus l’expérience numérique sur Les Echos. 
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